Reality TV Shows

Im Rahmen eines abschlieBenden Unterrichtsprojektes (max. 5 Einzelstunden) hat der
Englischleistungskurs im letzten Schuljahr eine Marketingstrategie zur Promotung ihrer fiktionalen
Reality TV Show in Gruppenarbeit entworfen. Im Auftrag waren folgende Vorgaben enthalten:

(O Kreiert eine spannende, packende oder lustige Reality TV Show fiir eine Zielgruppe eurer Wahl.
(O Erstellt eine erfolgreiche Marketingstrategie hierfur.

(O Erstellt ein visuell ansprechendes Poster.

(O Uberlegt euch eine zusitzliche kreative Marketingkomponente.

(O Die Reality TV Show ist fiktional und darf kontroverse Aspekte thematisieren.

Es ist darauf hinzuweisen, dass der Kurs die Aufgabe hatte eine moglichst effektive und fir ihre
gewdhlte Zielgruppe ansprechende Show zu gestalten, um die héchsten Einschaltquoten zu erzielen.
Um dieses Ziel zu erreichen, wurde unter Umstanden die , political correctness” in den Hintergrund
gestellt (dies wurde selbstverstandlich im Nachgang thematisiert und besprochen). Somit stellen die
hier abgebildeten Poster weder beabsichtigte Beleidigungen, Ausgrenzungen, noch personlichen
Meinungen der einzelnen Schiilerinnen und Schiiler dar.

Der Kurs hat sich sehr groBe Miihe bei der Durchfiihrung ihres Projektes gegeben - mit glanzenden
und wahrlich kreativen Ergebnissen. Bei den abgebildeten Postern handelt es sich nicht um eine
Auswahl: alle Ergebnisse werden prasentiert. Nicht genannte Schiilerinnen und Schiiler waren durch
die zur gleichen Zeit stattfindende IB Kursfahrt nicht im Projekt involviert.

Einzelne Ergebnisse wurden bereits in der letzten Schiilerzeitung ,,pupille” veroffentlicht.

Viel Spal} beim Betrachten!

(R. Farinella, Englischlehrerin)






+ Veranschaulichungsmodell fiir das Publikum !l!

(Helen Ly, Melisa Kulin, Susanne Wolf)
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° e
° a
e

+ Videotrailer

(Alissa Alliegro, Natalie Kolatzki, Paul Stasch)



+ POdCQST ”l (Fabian Eppel, Vinzent RoBbach, David Tran)



(Simon Forster, Flynn Stege, Lea Wolf)

(Margarethe Gestrich, Julia Wang)




